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说明、目录、图表目录

    居高不下的库存压力对于运动品牌来说，是个噩梦般的存在，而接连数月的清库存举措却

没能让运动品牌赢得喘息的机会。众品牌公司利润率的持续下跌，无不预示着运动品牌跑马

圈地时代的终结，同时也预示着在竞争激烈的鞋业市场中，曾经风光一时的运动鞋产业正在

逐渐走向没落。

    就在运动鞋市场走向没落之时，女鞋市场也迎来了饱和期。得益于女性消费者对鞋子的痴

迷和钟爱，女鞋成为了继运动鞋之后的又一市场主流。然而，&ldquo;成也萧何败也萧何

。&rdquo;正是因为女性对鞋子无止境的追求促进了女鞋市场的发展壮大，刺激了各大制鞋企

业转战女鞋领域，以至于发展至今的女鞋市场开始趋向饱和，有限的市场份额恐怕早已被锐

利的制鞋厂商瓜分殆尽。

    运动鞋市场的没落，女鞋市场的逐渐饱和，当这两个原本让众多品牌鞋企赚足财富利润的

细分市场无法跟上消费市场的需求转变时，商家企业便在鞋业市场的其它领域寻找发展商机

。就在众商家寻觅无果时，一个新的市场悄然崛起，增高鞋。

    是一种在普通鞋子基础上通过巧妙设计后，适合加入增高层，穿上后立即有穿高跟鞋一样

达到增高效果，但从外形上看非常接近普通鞋，所以又有人将增高鞋称为隐形增高鞋。由于

采用鞋内加增高层的物理增高方式，与高跟鞋原理一样，穿上立即改变身高形象，脱下增高

鞋后还是原来的身高，穿增高鞋不能令人的身体长高。

    博思数据发布的《2015-2020年中国增高鞋行业市场供需分析及行业前景调研分析报告》共

十二章。首先介绍了中国增高鞋行业的概念，接着分析了中国增高鞋行业发展环境，然后对

中国增高鞋行业市场供需分析进行了重点分析，最后分析了中国增高鞋行业面临的机遇及趋

势预测。您若想对中国增高鞋行业有个系统的了解或者想投资该行业，本报告将是您不可或

缺的重要工具。

    本研究报告数据主要采用国家统计数据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数

据库。其中宏观经济数据主要来自国家统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市

场监测数据，企业数据主要来自于国统计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据

主要来自于各类市场监测数据库。
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